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Neue Kollektion fir Uncle Sam:
OneTwoSocial geht mit Daniela Katzenberger und Kaufland live

Unter dem Namen ,,Uncle Sam by Daniela Katzenberger“ kommt fir Kaufland bereits die zweite
exklusive Kollektion der Kult-Blondine und dem Sportswear-Label auf den Markt.

OneTwoSocial begleitet das grofR3e Presse-Event im Rahmen eines Facebook-Livestreams.

Minchen, 11. Oktober 2019. Bereits im Marz hat der Lebensmittelhdndler Kaufland gemeinsam mit
Uncle Sam und Daniela Katzenberger eine stylische Sportswear-Kollektion gelauncht. Jetzt gibt es
pinken Nachschub, den Daniela Katzenberger bereits im Vorfeld freudig anteaserte. Die Community
konnte sich diesmal gleich doppelt freuen: Nicht nur Gber die Katzenberger-Designs, sondern auch tber
ein exklusives Gewinnspiel. Die Gewinner konnten am Mittwochabend live in der Eventlocation
.Bauwerk Koln“ vor Ort dabei sein und mit dem TV-Sternchen in der neuen Kollektion Uber den

Kaufland-Laufsteg gehen. Diese ist ab sofort deutschlandweit in jeder Kaufland-Filiale verfigbar.

Um nicht nur die glucklichen Gewinner, sondern die gesamte Daniela-Katzenberger-Fangemeinde
mitzunehmen, wurde das exklusive Event vom Produktionsteam von OneTwoSocial begleitet.
OneTwoProduction produzierte vor Ort Live-Inhalte fir den Kaufland-Facebook-Kanal. Ziel war es,

Reichweite und Awareness fiir die Marke Kaufland zu generieren.

Helge Ruff, Geschaftsfiihrer von OneTwoSaocial: ,Wir sind stolz, den Launch der neuen ‘Uncle Sam by
Daniela Katzenberger'-Kollektion fir die Marke Kaufland zu begleiten und in die Social-Media-Welt
verlangern zu dirfen. Durch die zusétzliche Ubertragung via Facebook Live hatten auch alle
Interessierten, die bei dem Presse-Event selbst nicht dabei sein konnten, die Mdglichkeit, an dem Event
teilzuhaben und konnten so schon vor dem offiziellen Verkaufsstart einen Blick auf die Kollektion

erhaschen.”

Bildmaterial steht hier zum Download bereit.
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Als Agentur fur digitale Markenkommunikation legt OneTwoSocial die Schwerpunkte auf die Bereiche
Social Media sowie Video- und Bild-Content im Social-Media-Kontext. Damit Brands bei ihrer
Zielgruppe ,top of mind“ werden, bietet das knapp 50-kdpfige Team von OneTwoSocial alles: von der
Strategie-Erstellung Uber die Content-Produktion fur Highclass-Fotos und -Videos, Social Media
Advertising, Influencer Marketing bis hin zur 360-Grad-Betreuung aller Social-Media-Kanéle.

OneTwoSocial wurde 2011 von Helge Ruff und Markus Dickhardt in Miinchen gegriindet und schafft
fir Marken wie Gardena, KFC Deutschland, Kaufland oder Staedtler Kampagnen, die fir ,entertaining
dialogue* sorgen. Zudem wurde die Agentur mit zahlreichen Awards ausgezeichnet, u.a. dem ,Annual
Multimedia Award 2019“, dem ,Eyes & Ears Award“ sowie dem ,Great Place to Work Award*“ in drei
Kategorien.

Weitere Informationen unter: www.onetwosocial.de
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