N Hootsuite

Hootsuite erweitert Linkedin-Integration: Hohere Reichweite fiir
organischen Content

Organische Inhalte kdnnen als Sponsored LinkedIn Content direkt Gber das Hootsuite-
Dashboard ausgespielt werden

Hamburg, 19. September 2019 — Hootsuite, Marktfiihrer fir Social-Media-Management, weitet seine
Partnerschaft mit LinkedIn Marketing Solutions aus. Kunden kdnnen ab sofort organische LinkedIn-Posts
direkt Giber das Hootsuite-Dashboard bewerben. Diese neue Funktion spart Unternehmen nicht nur Zeit,
sondern unterstitzt sie aulerdem dabei, neue Zielgruppen anzusprechen, qualitativ hochwertige Leads
zu generieren und ihren Return on Ad Spend zu erhéhen.

,Unsere Kunden mochten das Maximum aus ihren organischen Posts und Social-Media-Budgets
herausholen, um ihre Reichweite zu steigern”, sagt Penny Wilson, CMO von Hootsuite. ,Forrester
prognostiziert, dass Social Media in den nachsten funf Jahren auf Platz eins der am schnellsten
wachsenden digitalen Werbekanale liegen wird. Durch die Partnerschaft sind unsere Kunden jetzt in der
Lage, LinkedIn-Mitglieder gezielt nach Standort, Interessen oder Berufsbezeichnung zu filtern und damit
neue Zielgruppen zu erschlieBen. Budgets und Kampagnenziele lassen sich fiir jeden Sponsored Post
individuell festlegen.”

Uber LinkedIn kénnen mittlerweile mehr als 645 Millionen Mitglieder direkt mit Unternehmen in Kontakt
treten, branchenrelevante Informationen abrufen, mehr zu Produkten und Serviceangeboten erfahren
und Ausschau nach offenen Stellenausschreibungen halten. Unternehmen haben mit LinkedIn Sponsored
Content nun die Moglichkeit, den groRitmoglichen Nutzen aus organischen Posts zu ziehen und damit ein
neues Publikum zu erreichen.

Weitere Informationen:
e LinkedIn-Integration
e Media Kit

Uber Hootsuite

Hootsuite ist die am meisten verwendete Social-Media-Management-Plattform mit weltweit Gber 18 Millionen
Nutzern. Gegriindet wurde das Unternehmen 2008 von Ryan Holmes in Vancouver, Kanada. Hootsuite ist heute an
12 internationalen Standorten mit knapp 1.000 Mitarbeitern vertreten. Die Plattform liefert zentral Content aus,
misst und analysiert Social-Media-Aktivitdten in Echtzeit und ist um Giber 250 Business-Applikationen wie Salesforce
oder Adobe erweiterbar. Das intuitive Dashboard ermoglicht das einfache Handling von zahlreichen sozialen
Netzwerken, darunter Facebook, Twitter, LinkedlIn, Pinterest, YouTube, Instagram, WeChat und Wordpress und kann
auf die spezifischen Erfordernisse von Unternehmen angepasst werden. So bauen Anwender Kundenbeziehungen
auf, analysieren die Bedirfnisse des Marktes und steigern ihren Umsatz.

Weitere Informationen unter https://hootsuite.com/de/
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