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SEO und Content Marketing aus einer Hand:
Searchmetrics stellt neue Suite auf der dmexco
2019 vor

Berlin, 3. September 2019_ Neues Interface, neue Funktionen und mehr
Userfreundlichkeit — und das alles nahtlos auf einer umfassenden Plattform: Searchmetrics,
Anbieter einer Search- und Content-Marketing-Plattform, prasentiert auf der diesjahrigen
dmexco seine neue Software-Losung. Neben inhaltlichen Neuerungen wurde die
Searchmetrics Suite um weitere Module mit zahlreichen Features erganzt.

»~Der Online-Suchkanal ist heute zu DEM Spiegelbild flir die Diversitat und Auspragung von
Nachfragestrukturen geworden und hat einen sehr groBen Anteil am
Kaufentscheidungsprozess. Damit ist er flir den Unternehmenserfolg ein entscheidender
Faktor, denn er leistet als Traffic-Quelle einen wichtigen Beitrag im digitalen Marketing-
Mix, den viele Unternehmen entweder nicht wahrnehmen oder véllig unterschatzen", sagt
Volker Smid, CEO von Searchmetrics. ,Gleichzeitig unterstiitzen gezielte MaBnahmen im
Bereich der organischen Suche Unternehmen dabei, die Kontrolle Uber die digitale
Performance zu behalten. Dazu sind erstens Daten und zweitens die richtigen Schliisse
daraus erfolgsentscheidend. Mit unserer Searchmetrics Suite wollen wir Usern dabei helfen,
ihren ROI sowie die Traffic-Ziele langfristig und nachhaltig zu erreichen, indem sie diesen
Kanal besser verstehen, und Ziele planen und messen kdénnen."

Mit der neuen und modernen Suite hat Searchmetrics eine All-in-One-Plattform geschaffen,
die Usern dabei hilft, Entscheidungen aufgrund relevanter Daten zu treffen und damit den
Erfolg von Search- und Content-MaBnahmen planbar zu machen. Durch den modularen
Aufbau der Software wird der gesamte Workflow, von der Entdeckung der Potenziale bis
zur strategischen Umsetzung, durch die umfassende Search- und Content-Plattform
abgedeckt. Neben dem komplett neuen Interface, der Uberarbeitung und Erweiterung
bestehender Funktionen sowie inhaltlichen Neuerungen, wurde ein wichtiger Kernbereich
der Software in einem nun dedizierten Modul, der Search Experience, neu geboren.

Die Search Experience unterstlitzt Unternehmen, ihre SEO Performance auf Basis von
Keywords, URLs und SERP Features zu analysieren und Suchintentionen aufzudecken. Mit
der Searchmetrics Suite liefert Searchmetrics facettenreiches Know-how rund um Search
und Content, das fir alle Unternehmen im Online-Bereich relevant ist. Und dies mit einem
fundierten Blick auf das Gestern, den wichtigsten Erkenntnissen von Heute - und einer

klaren Vorstellung der Entwicklungen von morgen.
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Hier folgt eine Auswahl der Innovationen, die Searchmetrics auf der diesjiahrigen
dmexco vorstelit:

Suchintention - Searchmetrics identifiziert die Suchintention hinter jedem
Keyword und unterstitzt Unternehmen, ihre Conversions zu erhéhen. Hierfir gibt
Searchmetrics Empfehlungen fir die Erstellung zielgruppengerechter und
erfolgreicher Inhalte.

SERP Features - Searchmetrics untersucht und identifiziert wichtige SERP
Features. So kdénnen Unternehmen Traffic generieren und die SEO Performance
optimieren.

Messung SEO-Erfolg — Mit dem hierarchischen Tagging erméglicht Searchmetrics
die Kategorisierung des Reportings in Marktsegment, Produktkategorie, Produkt
sowie eine detaillierte Keyword-Performance-Analyse. Unternehmen erhalten alle
entsprechenden Daten innerhalb der Suite.

Live-Content-Audit - Entwicklung wirksamer Inhalte basierend auf Echtzeit-
Analysen, die den Entwurf mit dem am besten funktionierenden Content einer
bestimmten Themenkategorie vergleichen.

Zudem wird es am 11. und 12. September am Searchmetrics-Stand (Halle 8.1, Stand
019) Expertenvortrage zur neuen Suite, der Produktstrategie und zum Thema
Digitalisierung — unter anderem von COOQO Britta Midhlenberg - geben.

Die Vortrage:

11.09., 10:30 Uhr & 12.09., 11:30 Uhr: Britta Mihlenberg, COO: ,,Die Company
Searchmetrics"

11.09., 11:30 Uhr: Marcus Tober, CIO: ,,Deep Dive — Searchmetrics Suite
Live”

11.09., 14:30 Uhr & 12.09., 10:30 Uhr: Michael Dziewior, Team Lead Content
Evolution: ,,From Data to Insights to Strategy”

Wer mehr Uber die Innovationen der Searchmetrics Suite erfahren méchte, kann sich fir

ein

personliches Gesprach mit den Experten auf der dmexco anmelden:

Uber Searchmetrics

Wir helfen Ihnen dabei, Ihre Online-Reichweite langfristig und nachhaltig zu steigern, indem wir Sie sowohl bei
der technischen Pflege und Optimierung Ihrer Webseite als auch bei der Erstellung von performanten Inhalten
unterstlitzen, um die Nutzererfahrung Ihrer Besucher optimal zu gestalten. Mit den Deep-Learning-Erkenntnissen
der Searchmetrics-Software-Plattform, bestehend aus der Searchmetrics Suite™ und der Searchmetrics Content
Experience, leiten wir Sie durch die sich kontinuierlich entwickelnden Landschaften der Online-Suche und helfen
Ihnen dabei, aus Ihrem Wettbewerb herauszuragen. Search hat sich zu einem datengesteuerten Bereich
entwickelt, der leistungsstarke Lésungen bendtigt, um Unternehmen durch Recherche, Briefing, Optimierung und
Erfolgsmessung hin zu relevanten und zugleich umsatzstarken Inhalten zu fiihren.

Es gibt nur eine Plattform, die Ihre Daten besitzt: Searchmetrics, die weltweit filhrende Search- und Content-
Marketing-Plattform. Wir sind nicht auf Daten von Dritten angewiesen und analysieren seit 2005 Search- und
Content-Trends - so war es uns mdglich, die branchenweit gréBte globale und historische Datenbank
zusammenstellen.
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Searchmetrics deckt die Chancen und Gefahren des Online-Marketings auf. Unsere preisgekronten Produkte
vereinen erstmals die Bereiche Search und Content innerhalb einer Software und bieten Marketern somit die
ultimative Plattform fir die perfekte Verbindung technischer Aspekte mit der Erstellung von Inhalten, die zu mehr
Online-Sichtbarkeit und direkten Beziehungen mit ihrem Publikum fiihren. Wir ermdglichen tiefe Einblicke in den
Online-Wettbewerb, fundierte, datenbasierte Empfehlungen und praktische Beratung, um unseren Kunden dabei
zu helfen, performancebasiertes und zugleich skalierbares Online-Marketing erfolgreich abzubilden. Nicht zuletzt
deshalb hat sich die von Searchmetrics definierte SEO Visibility als ein nitzlicher und verlasslicher Indikator fir
die Sichtbarkeit von Websites im organischen Ranking von Suchmaschinen weltweit etabliert.

Weitere Informationen unter www.searchmetrics.com/de/
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