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Searchmetrics ernennt Britta Mühlenberg zum 

Chief Operating Officer 
 

Die neue COO von Searchmetrics soll das nachhaltige Wachstum des 

Unternehmens weiter vorantreiben – zum Wohle von Kunden, Investoren und 

Mitarbeitern 

 

Berlin, 6. März 2019_ Searchmetrics, Anbieter einer Search- und Content-Marketing-

Plattform, hat die Stelle des Chief Operation Officer (COO) neu eingeführt und mit Britta 

Mühlenberg besetzt. Bislang war Mühlenberg als VP Human Resources bei Searchmetrics 

aktiv. In ihrer neuen Rolle wird sie die Unternehmensstrategie weiter ausbauen und 

sicherstellen, dass alle Bereiche weltweit zusammenarbeiten, um weiter nachhaltig zu 

wachsen und den Erfolg der Kunden sicherzustellen. 

Zu den neuen Aufgaben von Mühlenberg zählt unter anderem die Leitung eines 

crossfunktionalen Product Board. Dieses soll die Zusammenarbeit der Abteilungen 

Product, Sales, Marketing, Services und Support weiter optimieren, sodass die Pläne und 

Ziele der Bereiche untereinander mit den Zielen und der Strategie des Unternehmens 

bestmöglich im Einklang stehen. 

 „Ich freue mich sehr auf meine neue Aufgabe und darauf, sicherzustellen, dass das 

Unternehmen gut für substanzielles Wachstum aufgestellt ist“, sagt Mühlenberg. „Mein 

primärer Fokus wird sein, während der Wachstumsphase Stabilität und Verlässlichkeit für 

unsere Kunden, Investoren, Business Partner und Mitarbeiter zu garantieren.“ 

In Mühlenbergs Lebenslauf stehen unter anderem Stationen als Head of Human 

Resources bei dem deutschen Möbelhändler Höffner Möbelgesellschaft, sowie als 

Management Consultant bei Accenture. 

Volker Smid, CEO von Searchmetrics ergänzt: „Für uns ist Britta bereits jetzt ein großer 

Gewinn. Sie ist die perfekte Kandidatin, um die neue Herausforderung anzunehmen, uns 

auf dem Weg zu einem nachhaltigen Wachstum zu unterstützen.“ 

Brands sowie Agenturen setzen auf die Software-Lösungen von Searchmetrics, um ihre 

Strategien zur Search- und Content-Optimierung zu monitoren, zu planen und zu 

reporten. Mit Niederlassungen in Deutschland, den USA, Großbritannien und in Kroatien 

zählt Searchmetrics weltweit 100.000 Nutzer. Darunter befinden sich führende Marken  

wie StepStone, Siemens, Metro, eBay und viele mehr. Zu den Investoren des 

Unternehmens gehören Iris Capital, Verdane Capital und Holtzbrinck Digital.  
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Über Searchmetrics 

Wir helfen Ihnen dabei, Ihre Online-Reichweite langfristig und nachhaltig zu steigern, indem wir Sie sowohl bei 

der technischen Pflege und Optimierung Ihrer Webseite als auch bei der Erstellung von performanten Inhalten 

unterstützen, um die Nutzererfahrung Ihrer Besucher optimal zu gestalten. Mit den Deep-Learning-

Erkenntnissen der Searchmetrics-Software-Plattform, bestehend aus der Searchmetrics SuiteTM und der 

Searchmetrics Content Experience, leiten wir Sie durch die sich kontinuierlich entwickelnden Landschaften der 

Online-Suche und helfen Ihnen dabei, aus Ihrem Wettbewerb herauszuragen. Search hat sich zu einem 

datengesteuerten Bereich entwickelt, der leistungsstarke Lösungen benötigt, um Unternehmen durch 

Recherche, Briefing, Optimierung und Erfolgsmessung hin zu relevanten und zugleich umsatzstarken Inhalten 

zu führen. 

Es gibt nur eine Plattform, die Ihre Daten besitzt: Searchmetrics, die weltweit führende Search- und Content-

Marketing-Plattform. Wir sind nicht auf Daten von Dritten angewiesen und analysieren seit 2005 Search- und 

Content-Trends – so war es uns möglich, die branchenweit größte globale und historische Datenbank 

zusammenstellen. 

Searchmetrics deckt die Chancen und Gefahren des Online-Marketings auf. Unsere preisgekrönten Produkte 

vereinen erstmals die Bereiche Search und Content innerhalb einer Software und bieten Marketern somit die 

ultimative Plattform für die perfekte Verbindung technischer Aspekte mit der Erstellung von Inhalten, die zu 

mehr Online-Sichtbarkeit und direkten Beziehungen mit ihrem Publikum führen. Wir ermöglichen tiefe Einblicke 

in den Online-Wettbewerb, fundierte, datenbasierte Empfehlungen und praktische Beratung, um unseren 

Kunden dabei zu helfen, performancebasiertes und zugleich skalierbares Online-Marketing erfolgreich 

abzubilden. Nicht zuletzt deshalb hat sich die von Searchmetrics definierte SEO Visibility als ein nützlicher und 

verlässlicher Indikator für die Sichtbarkeit von Websites im organischen Ranking von Suchmaschinen weltweit 

etabliert.  

Weitere Informationen unter www.searchmetrics.com/de/.  
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