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PRESSEMITTEILUNG
Kita-Krise in Deutschland? In Bayern, NRW & Niedersachsen fehlen viele
Kita-Platze

Die Karte des Monats von Nexiga zeigt die Kitaplatzversorgung fiir Kinder im Alter von null
bis fiinf Jahren

Bonn, 8. Januar 2019_ Langst ist von einer Kita-Krise die Rede: Denn flnf Jahre nach
der Einflhrung des Betreuungsplatzanspruchs fehlen laut Institut der deutschen
Wirtschaft (IW) immer noch 273.000 Kita-Platze fur Kinder unter drei Jahren. Nexiga
wollte es genau wissen und hat in der aktuellen Karte des Monats dargestellt, in welchen
Teilen der Bundesrepublik es flir Familien noch immer schwierig ist, einen Kita-Platz fir
Kinder von null bis flinf Jahren zu bekommen. Das Geomarketing-Unternehmen hat hierfiir
die Daten aller ca. 55.000 Kitas, bei denen Angaben (liber die Anzahl der angebotenen
Betreuungsplatze gemacht werden, in die Betrachtung mit einbezogen.

Im Osten gibt es die meisten Kita-Platze fir Null- bis Fiinfjahrige

Auffallig ist, dass die Verteilung von Kita-Platzen in ostdeutschen Bundeslandern sowie in
Rheinland-Pfalz, dem Saarland und Baden-Wiirttemberg relativ gut ist. In weiten Teilen
der Gemeinden steht hier pro Kind im entsprechenden Alter mindestens ein
Betreuungsplatz zur Verfugung.

Ein ganz anderes Bild zeichnet sich in Gemeinden der Bundeslander Niedersachsen,
Nordrhein-Westfalen und Bayern ab: Hier konkurrieren meist mehrere Kinder im Alter von
null bis funf Jahren um einen Betreuungsplatz. Auch in den Grofdstadten dieser
Bundeslédnder (Hannover, Dortmund oder Miinchen) finden Eltern nicht immer einen Kita-
Platz fur ihre Kleinen.

Was offen bleibt, ist, ob Familien zum Beispiel in Miinchen eher Tagesmiutter beschaftigen
und der Bedarf dadurch nicht so hoch ist.

Zur Karte: Die Kindertagesstatte-Karte von Nexiga zeigt das Verhaltnis der zur
Verfligung stehenden Kita-Platze in Deutschland zu Kindern im Alter von null bis flinf
Jahren auf Gemeindeebene.

Die in dieser Karte dargestellten Ergebnisse kénnen direkt in die Planung von Marketing-
und Vertriebsaktivitaten einfliefden. Auch unternehmerische Entscheidungen - etwa die
Planung neuer Betreuungsangebote — kdnnen mithilfe der Kita-Karte gestutzt werden.

Quelle der Daten: Nexiga GmbH

Uber Nexiga

Der Full-Service-Anbieter unterstiutzt Unternehmen in der Planung und Bewertung von
Vertriebs- und Versorgungsgebieten, Standorten und Filialen sowie bei der Segmentierung
und Profilierung von Kunden und Zielgruppen. Auf der Basis raumlicher Systematisierung
mittels Geo- und Marktdaten liefert Nexiga umfassende Markttransparenz und deckt
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relevante Marktpotenziale auf. Zudem kénnen CRM-Systeme mit Geo- und
Marktinformationen sinnvoll erganzt werden. Hausgenaue Daten, intelligente Analysen
und passgenaue Software-as-a-Service-Losungen bieten umfangreiches Wissen fir
differenzierte Marketing- und Vertriebsstrategien.

Weitere Informationen unter www.nexiga.com
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