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Finanzierung: Blackwood Seven sammelt 16,8 Millionen 
Euro ein 
 
Internationale SaaS-Plattform für Marketing Analytics und 
Mediaoptimierung erhält Finanzierung in Millionenhöhe für die globale 
Expansion 

 
München, 11. Juni 2018_ Blackwood Seven, das aus Dänemark stammende 
disruptive Unternehmen für Marketing Analytics und Mediaoptimierung, erhält eine 
Finanzierung in Höhe von 16,8 Millionen Euro zur Unterstützung seiner 
Geschäftsexpansion in Europa, den USA und Asien. 
 
Bereits bestehende Geldgeber wie Jolt Capital, Vækstfonden, Sunstone Capital und 
Conor Venture Partners führen die Finanzierungsrunde an. Sie zeigen damit ihr 
Vertrauen in die langfristige Geschäftsentwicklung von Blackwood Seven. Darüber 
hinaus investiert die in München ansässige Beteiligungs- und Beratungsgesellschaft 
Cipio Partners erstmals in die SaaS-Plattform.  
 
Der datengetriebene Ansatz errechnet mittels künstlicher Intelligenz und Machine 
Learning die individuelle „Mediawirkformel“ für Werbetreibende. Daraus lässt sich der 
optimale Media-Mix bestimmen und eine exakte Prognose der zu erwartenden Sales 
ableiten.  
  
Basis für die individuellen Kundenmodelle sind allgemeine Informationen wie 
Medien- und Marktdaten, Geo- und Wetterdaten, makroökonomische Daten und 
Industriedaten. Zusätzlich werden individuelle Kundendaten, wie z.B. Sales und 
Awareness, Media Spendings und Webtraffic, verwendet. Die Komplexität des 
Blackwood Seven-Modelings bietet Werbetreibenden endlich die Chance, 
Kampagnen selbständig und einfach zu planen, zu simulieren und Ziele exakt 
vorherzusagen. Transparent, unabhängig und in Echtzeit. Die 2013 gegründete 
Software-Company beschäftigt weltweit 150 Mitarbeiter an den Standorten München, 
New York, Los Angeles, Barcelona und Kopenhagen. 
  
„Die jüngste Finanzierung wird unser Wachstum ankurbeln und unserer 
Geschäftsentwicklung in Europa, Amerika und Asien einen deutlichen Schub geben. 
Marken suchen nach immer neuen Möglichkeiten, Mediaplanung und -einkauf besser 
und kosteneffektiver zu gestalten. Mit den zusätzlichen Mitteln können wir unsere 



Kunden noch besser dabei unterstützen und auf der ganzen Welt für mehr 
Transparenz bei der Mediaplanung sorgen“, erklärt Carl-Erik Kjærsgaard, CEO & 
Mitbegründer von Blackwood Seven. 
 
 
 
Über Blackwood Seven 
Blackwood Seven ist eine internationale SaaS-Plattform für Marketing Analytics und 
Mediaoptimierung. Der datengetriebene Ansatz errechnet mittels künstlicher Intelligenz und Machine 
Learning die individuelle „Mediawirkformel“ für Werbetreibende. Daraus lässt sich der optimale Media-
Mix bestimmen und eine exakte Prognose der zu erwartenden Sales ableiten.  
 
Die 2013 gegründete Software-Company beschäftigt weltweit 150 Mitarbeiter an den Standorten 
München, New York, Los Angeles, Barcelona und Kopenhagen. 
  
Weitere Informationen unter www.blackwoodseven.com/ 

https://blackwoodseven.com/

