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MEDIENINFORMATION

Search-basierte Werbung jenseits von
Suchmaschinen: Quantcast launcht Search
Powered Audiences

dmexco-Premiere fir einzigartige Search-Produktinnovation / Quantcast
kombiniert in seiner Lésung flr Brand Advertiser Signale aus der
Suchmaschinen-Werbung mit der gezielten Aussteuerung von Display-
kampagnen in Echtzeit

Miinchen, 10. September 2015__ Zur fiihrenden Digitalmesse dmexco in Kéln
prasentiert Quantcast dem deutschen Markt eine absolute Produktinnovation: Search
Powered Audiences kombiniert die Signale zum Kaufinteresse aus Search mit einem
individuellen Zielgruppen-Modeling und der punktgenauen Aussteuerung von Display-
Werbung. Die Lésung wurde speziell fir Brand Advertiser entwickelt, damit diese
potenzielle Neukunden schon im Anfangsstadium der Customer Journey erreichen oder
komplett neue Zielgruppensegmente erschlieBen kdnnen.

Mit diesem Ansatz revolutioniert Quantcast die Suchwort-basierte Werbung.
Suchmaschinen und das Suchverhalten von Online-User spielen seit 20 Jahren eine
zentrale Rolle im Digitalmarketing. Fast genauso lange arbeiten Marketingentscheider
daran, Suchmaschinenmarketing zu verbessern und noch erfolgreicher zu machen.
Allerdings sind die Madglichkeiten durch die eingegebenen Suchbegriffe stark
eingeschrankt: Werbetreibende missen warten, bis ein User seine konkrete Anfrage
getatigt hat, um mit einer entsprechenden Retargeting-Anzeige zu reagieren. Quantcast
bricht mit diesem Muster. Mit Search Powered Audiences erreichen Werbetreibende ihre
potenziellen Kunden kinftig noch bevor diese eine Suchanfrage tatséchlich ausgefihrt
haben.

~Search Powered Audiences ist ein einmaliger Ansatz, das starke Kaufinteresse, das
durch Suchanfragen signalisiert wird, fur digitale Werbung zu nutzen"“, erklart Paco
Panconcelli, Managing Director der Quantcast Deutschland GmbH. ,Durch unsere
umfangreichen Echtzeit-Daten und Insights kdnnen wir Suchanfragen antizipieren und
fir unsere Kunden Nutzer ansprechen, noch bevor sie eine Suche zu den
entsprechenden Keywords ausgefiihrt haben. Damit setzen wir ganz zu Beginn des
Kaufentscheidungsprozesses an und geben Werbetreibenden die Mdéglichkeit, die
Aufmerksamkeit und das Interesse der Nutzer zu ihren Gunsten zu beeinflussen.™

Search Powered Audiences: Wie es funktioniert
Search Powered Audiences richtet sich speziell an Brand Advertiser und ermdéglicht die
Aussteuerung und Entwicklung von Displaykampagnen auf Basis des zu erwartenden
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Suchverhaltens eines Users. Dank modernster und einzigartiger Machine-Learning- und
Real-Time-Advertising-Technologie modelliert Quantcast Zielgruppen und kann Aussagen
treffen, nach welchen Keywords oder Keyword-Gruppen ein Nutzer mit groBer
Wahrscheinlichkeit suchen wird. Damit geht Search Powered Audiences weit Uber bereits
bekannte Targeting-Lésungen hinaus, denn erstmalig ist die gezielte Ansprache eines
Users mdglich, noch bevor dieser seine Suchanfrage wirklich ausgefihrt hat.

Mithilfe von Echtzeit-Erkenntnissen zum Online-Surfverhalten von Millionen anonymer
User und zuvor definierten Suchbegriffen gelingt es Quantcast, genau vorherzusagen,
wonach ein Nutzer allein aufgrund seiner Ahnlichkeiten mit den Interessen und dem
Verhalten anderer User sehr wahrscheinlich suchen wird. Dazu gleicht Quantcast eine
Reihe von Keywords, die mit der vom Werbetreibenden gewiinschten Zielgruppe
Ubereinstimmen, mit Millionen von Datensdtzen ab. AnschlieBend extrahiert Quantcast
genau die Verhaltensmuster, die die gewlnschte Zielgruppe charakterisieren. Dieses
Profil dient anschlieBend als Basis, um Uber Display-Werbung weitere, &hnliche
Verbraucher anzusprechen, bevor diese die Suche starten.

Im Kernmarkt USA gehdren der der Webshop flir Autoreifen Discount Tire und der
Online-Babyausstatter Land of Nod zu den ersten Kunden, die Search Powered Audiences
bereits einsetzen. Auch in Deutschland haben erste Test-Kampagnen mit ausgewahlten
Kunden sehr gute Ergebnisse erzielt. Interessierte Fachbesucher kdnnen sich auf der
dmexco im Detail tber die neue Produktinnovation von Quantcast informieren - in Halle
7, am Stand F046 - F048.

Uber Quantcast

Quantcast ist ein Technologie-Unternehmen, das sich auf digitale Werbung wund
Zielgruppenmessung in Echtzeit spezialisiert hat. Dafur setzt das Unternehmen auf eine komplett
eigen-entwickelte Lésung, die plattform-ibergreifend Zielgruppen analysieren und ansteuern sowie
Kampagnen ausspielen kann. Als eines der fihrenden Unternehmen fir ,Big Data™ misst Quantcast
Uber 100 Millionen Websites und verarbeitet taglich bis zu 30 Petabytes an Daten. Diese Daten aus
erster Hand ermdglichen Werbetreibenden, Agenturen und Publishern eine gezielte Ansprache und
Analyse ihrer individuellen Zielgruppen. Schon heute vertrauen mehr als 1.000 Marken sowie
fihrende Medienhauser weltweit auf das Know-how und Produktangebot von Quantcast.

Quantcast wurde 2006 von Konrad Feldman (CEO) gegriindet und hat seinen Hauptsitz in San
Francisco. Weltweit beschéftigt das Unternehmen Uber 600 Mitarbeiter an Gber 15 Standorten.

Weitere Informationen unter www.quantcast.de

Xing: https://www.xing.com/companies/quantcastdeutschlandgmbh
Blog: http://www.quantcast.com/inside-quantcast

Twitter: http://twitter.com/quantcast

Facebook: https://de-de.facebook.com/quantcast
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