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Searchmetrics Visibility Guard: Automatisches 
24/7-Schutzschild überwacht Fehlerfreiheit der 
wichtigsten Money Pages 

 

Einzigartiger Visibility Guard (Beta) von Searchmetrics erkennt automatisch die 
wertvollsten Pages einer Website und überwacht diese täglich auf kritische 
Onpage-Fehler / Dank automatischem Warnsystem sofort auf Probleme reagieren 
und Performance-Verluste vermeiden 

 

Berlin, 31. August 2015_ Noch vor wenigen Jahren lag die Verantwortlichkeit für die 
Unternehmens-Website oft in der Hand einiger ausgewählter Mitarbeiter. Dank 
ausgereifter Content Management Systeme lassen sich heute Zuständigkeiten wie die 
Content-Erstellung und -Pflege problemlos entzerren und auf verschiedene Abteilungen 
verteilen. So vorteilhaft für das Content Management, so problematisch für die 
Performance – das Risiko für unvorhersehbare Fehler wächst. Aber auch technische 
Updates, Releases oder ein Relaunch können die Performance durch klassische 404-
Fehler, Noindex oder falsch gesetzte Canonicals schädigen. Die Folgen können enorm 
sein, wie Matthias Nientiedt, SEO-Manager bei StepStone, bestätigt: „Wenn technische 
Probleme – beim Relaunch oder im operativen Betrieb – unentdeckt bleiben, kommt es 
schnell zu Ranking-Verlusten.“ Für Unternehmen ist es daher essentiell, schnell und 
gezielt auf solche Ereignisse reagieren zu können, um ihre Visibility zu bewahren und – 
noch viel wichtiger – Marktanteil und Umsatz zu sichern.  

Bei der Identifizierung solcher potenziell geschäftsschädigenden Fehler unterstützt 
Searchmetrics Kunden ab sofort mit der brandneuen Beta-Version des Visibility Guard. 
Das vollautomatisierte Schutzschild des internationalen Pioniers und weltweit führenden 
Anbieters für Search & Content Performance sichert vor allem die wertvollsten Seiten 
(Money Pages) einer Domain und überwacht diese kontinuierlich und ressourcenschonend 
auf Onpage-Fehler. 

Das Besondere daran: Diese Money Pages werden vollautomatisch über die Performance-
Analyse der Searchmetrics Software erkannt. Individuelle Einstellungen sind nicht 
zwingend nötig, können aber über eine Skala in den Einstellungen problemlos festgelegt 
werden. Tägliche Crawls unwichtigerer Seiten und damit unnötige Serverlast werden 
vermieden. Kunden können so unter geringstem Aufwand im Falle eines Fehlers 
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umgehend reagieren und rechtzeitig möglichen Verlusten im Ranking und der Search-
Performance vorbeugen. Sie sparen damit nicht nur wertvolle Zeit, sondern auch bares 
Geld, da nur die wirklich relevanten Pages gecrawled und überwacht werden, anstatt alle 
Seiten kontinuierlich überprüfen zu müssen.  

Im Gegensatz zu ähnlichen anderen Systemen, die häufig unnötige Fehlalarme 
verursachen, sind diese beim Searchmetrics Visibility Guard durch die automatische 
Identifikation der relevanten Seiten so gut wie ausgeschlossen. 

Das vollautomatisierte Warnsystem nützt sowohl Marketing- und Finanzchefs, als auch 
SEOs und Agenturen, die wissen, dass die Performance ihrer Website einen direkten 
Einfluss auf den Unternehmenserfolg hat. Der Visibility Guard von Searchmetrics gibt 
ihnen die Sicherheit, technische Probleme sofort zu beheben, bevor sie schwerwiegende 
Folgen haben. SEO-Verantwortliche, die nicht im direkten Kontakt mit dem Webseiten-
Content stehen, können durch den Visibility Guard sicherstellen, dass sich Änderungen an 
der Website nicht negativ auf Rankings auswirken. Sie werden ad hoc über technische 
Probleme, die an anderer Stelle verursacht wurden, informiert und können unverzüglich 
Gegenmaßnahmen einleiten. Ebenso hilft das Warnsystem Agenturen, ihre Kunden auf 
technische Probleme auf deren Webseiten hinzuweisen und somit daraus resultierende 
Verluste im Ranking und Online-Umsatz zu vermeiden. 

 

Einfach und sicher – das sind die zwei Hauptkriterien des Visibility Guards, der ab sofort 
allen Searchmetrics Suite Enterprise und Suite Ultimate Kunden mit aktuellen Lizenzen 
als exklusive Beta-Version zur Verfügung steht. Mit nur wenigen Klicks ist er aktiviert, 
erkennt automatisch die wichtigsten, umsatzstärksten Pages und überwacht diese 
selbstständig und ressourcenschonend 24/7. Kritische Onpage-Fehler, die der 
Performance schaden können, werden gezielt erkannt und alle relevanten User und 
Teams unverzüglich via automatischem E-Mail-Alarmsystem informiert. Die 
Verantwortlichen können somit sofort reagieren und Fehler eliminieren, bevor diese zu 
negativen Auswirkungen in den Suchmaschinen führen. Das ist notwendige 
Voraussetzung, um Ranking- und Performance-Verluste zu vermeiden und die Visibility 
und damit vor allem den bestmöglichen Marktanteil und Online-Umsatz zu bewahren. 
Unternehmen haben ihre Performance jederzeit im Blick ganz im Sinne von Safety First – 
der Devise von Searchmetrics. 

Den neuen Visibility Guard stellt Searchmetrics übrigens auch auf der dmexco am 16. 
und 17. September in Köln vor. Interessierte können hier ihren persönlichen 
Beratungstermin vereinbaren.  
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Weitere Informationen über den Visibility Guard gibt es außerdem online unter: 
www.searchmetrics.com/de/suite/visibility-­‐guard/ 

 

Über Searchmetrics 

Searchmetrics ist der weltweit führende Anbieter einer Search- und Content-Performance-Plattform. Das 
Unternehmen verlässt sich dabei nicht auf Daten von Dritten: Die eigene historische Datenbank reicht sieben 
Jahre zurück und enthält mehr als 250 Milliarden ständig aktualisierte Informationen. Mit dem größten 
Datenpool der Branche bietet Searchmetrics seinen Kunden einen unschätzbaren Wettbewerbsvorteil. 

Der Software-Anbieter verschafft seinen Kunden einen enormen Wissensvorsprung und hilft ihnen, neue 
Geschäftspotenziale zu identifizieren. Searchmetrics konzentriert sich nicht nur auf Rankings und Keywords, 
sondern analysiert die Performance von Content in jeder Dimension. Darüber hinaus ist die von Searchmetrics 
definierte SEO Visibility ein verlässlicher Indikator für die Sichtbarkeit von Websites in organischen Rankings 
von Suchmaschinen.  

Searchmetrics bietet Agenturen, SEO-Teams oder Content Marketern Vorschläge für die Konzeptionierung, 
Identifikation und Optimierung relevanter Inhalte. Die Analysen machen deutlich, welche Inhalte in 
verschiedenen Ebenen wie organischen oder bezahlten Suchergebnissen sowie sozialen Netzwerken am besten 
funktionieren, wie der eigene Webauftritt aufgestellt ist und wie Inhalte eines Unternehmens im Vergleich zu 
denen ihrer Konkurrenten performen. 

Mehr als 100.000 Nutzer weltweit arbeiten mit Searchmetrics, darunter namhafte Marken wie  etwa T-Mobile, 
eBay, Tripadvisor, Siemens und Symantec. Sie alle vertrauen auf Searchmetrics und 10 Jahre 
Produktinnovationen, um das Beste aus ihrer Online-Performance herauszuholen. 

Searchmetrics hat Standorte in Berlin, San Mateo, New York, London und Paris und wird von der Verlagsgruppe 
Holtzbrinck und den renommierten Risikokapitalgesellschaften Neuhaus Partners und Iris Capital gestützt. 
Weitere Informationen unter http://www.searchmetrics.com/de/  
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